unioeste

Universidade Estadual do Oeste do Parana GOVERNO DO ESTADO
CONCURSO VESTIBULAR 2023 - MANHA (INGLES)
4 )
. J
/Orientagées: h

N

1. CADERNO DE PROVAS:

2. CARTAO-RESPOSTA E CARTAO DA VERSAO DEFINITIVA DA REDAGAO:

. TEMPO DE PROVA E PERMANENCIA NA SALA:

4,

1.1 Nao folheie este caderno até que seja autorizado pela fiscalizagéo;

1.2 Este caderno contém 21 (vinte e uma) questées da prova de CONHECIMENTOS GERAIS e a prova de REDAGAO;

1.3. As questbes estéo distribuidas em 3 (trés) matérias (Lingua Estrangeira Moderna, Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira);

1.4. Cada matéria possui 7 (sete) questdes objetivas contendo 5 (cinco) alternativas (A, B, C, D, E), das quais apenas uma deve ser
assinalada como a correta no cartao-resposta;

1.5. Ao final deste caderno consta a FOLHA DE RASCUNHO PARA REDAGAO, que pode ser utilizada a seu critério;

1.6. Ap6s autorizacdo da fiscalizagdo, verifique se a impresséo deste caderno esta em ordem, de acordo com o disposto nos itens an-
teriores.

1.7. E de inteira responsabilidade do candidato informar qualquer problema de impressao para que as providéncias necessarias sejam
tomadas.

2.1 Assine seu cartao-resposta e cartdo da versao definitiva da redagao e verifique se seus dados esté@o corretos e se eles tém
alguma falha de impressao.

2.2 Qualquer divergéncia ou problema deve ser imediatamente informado a fiscalizagdo para que sejam tomadas as medidas necessa-
rias ou informa-lo(a) sobre o procedimento que deve ser adotado;

2.3 Preencha-os utilizando caneta esferografica de corpo transparente de tinta na cor preta ou azul escuro;

2.4 TODO o quadriculo deve ser preenchido e apenas uma alternativa deve ser marcada, sem rasura de qualquer natureza, sob pena
de perda dos pontos relativos a questao;

2.5 N&o amasse, nao dobre e néo suje o cartao-resposta e o cartao da versao definitiva da redagao, sob pena de impossibilidade do
nao-reconhecimento das respostas pelos equipamentos de leitura e perda dos pontos relativos a questao.

3.1 Aduracgéo da prova é de 3 (trés) horas e neste periodo esta contado o tempo para o preenchimento do cartao-resposta e do cartao
da versao definitiva da redagao.

3.2 E proibido sair da sala de provas antes das 9h45, sob pena de desclassificacao;

3.3 Ao término da prova, para retirar-se da sala, entregue o cartdo-resposta e o cartao da versao definitiva da redagao ASSINADOS;
3.4 Respeitados os horérios e normas previstas em Edital, vocé podera levar consigo sua prova.

DECLARAGAO DE RECEBIMENTO DO CARTAO-RESPOSTA E DO CARTAO DA VERSAO DEFINITIVA DA REDAGAO:
4.1 Ao entregar seus cartdes, solicite ao fiscal que preencha com nome completo e assine a declaragéo abaixo que confirma o recebi-
mento do seu cartdo-resposta e do cartdo da versao definitiva da redagao. )

DECLARAGAO

Declaro ter recebido o cartao-resposta e o cartdo da versao definitiva da redagao referentes a Inscrigao acima.

Nome do Fiscal Assinatura do Fiscal y




T D

READ THE TEXT BELOW AND ANSWER THE QUESTIONS 1 TO 7ACCORDING TO IT.

“Climate carnage”: UN demands funding

surge to save millions of lives
Secretary-general warns effects of global heating are outstripping the ability to adapt to them

A dramatic increase in funding for climate ad-
aptation is needed to save millions of lives from
“climate carnage”, the UN secretary general,
Antonio Guterres, has said.

Climate adaptation includes preparing defenc-
es against rising floods, shelters against intensify-
ing cyclones and emergency plans to protect peo-
ple during worsening heatwaves and droughts.
Guterres said only a small fraction of the required
finance was given by rich nations to protect vul-
nerable people.

A report from UN Environment Programme
(UNEP) said the worsening impacts of the cli-
mate crisis would outstrip the ability to provide
protection without far more funding for adapta-
tion, leading to “knockout blows” to generations
to come.

The report found that 80% of countries had
started adaptation plans, but that just a third had
quantified targets with deadlines.

Climate action takes three key forms: cutting
emissions to limit the impacts, adapting to the ef-
fects that cannot be avoided, and funding rebuild-
ing in communities struck by impacts that cannot
be adapted to.

A series of reports last week found that action
to cut global carbon emissions to date was “woe-
fully inadequate”, while Guterres said on Thurs-
day that rebuilding funds — known as “loss and
damage” in UN talks — would be a critical issue
at the Cop27 climate summit.

The growing impact of the climate crisis has
been clear in 2022, including catastrophic floods
in Pakistan and searing heatwaves from the US
to China. The influence of global heating in su-
percharging many extreme weather events is now
strong, even with only a 1.1° C temperature rise to
date, and some major effects would not have oc-
curred without humanity’s interference with the
climate.

As well as more funding, Guterres said coun-
tries needed much better data on climate risks and
that early warning systems for extreme weather
must be in place everywhere in the world within
five years. “The world must step up and protect
people and communities from the immediate and
ever-growing risks of the climate emergency.”

He added: “We must also recognise that, in
many places, it is too late for adaptation. Cop27
must provide a clear and time-bound roadmap on
closing the finance gap for addressing loss and
damage. This will be a central litmus test for suc-
cess at Cop27.”

Designing adaptation action must involve in-
digenous and local communities, said Annamaria
Lehoczky of the conservation body Fauna & Flora
International. “Only then is it possible to be effec-
tive, sustainable and just. It is these communities
who have the specialist, on-the-ground knowl-
edge of their needs and are best able to develop
transformative solutions, which also address the
underlying drivers of poverty, inequality, climate
change and the degradation of nature.”

Adapted from: https://www.theguardian.com/environment/2022/nov/03/future-generations-face-climate-carnage-
Fwithout-surge-in-funding-un
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01. ACCORDING TO UN secretary general, Antonio
Guterres,

a) in order to save millions of lives from climate massacre,
it is necessary to reduce funding for climate adapta-
tion.

b) many rich nations contributed financially with a lot of
money to protect vulnerable people.

¢) two critical aspects need to be considered at the Cop27:
rebuilding funds to stop the immigration.

d) the adaptation initiatives must take into consideration
indigenous and local communities.

e) in many places, it is no longer possible to proceed with
adaptation.

02. In the fragment “rebuilding funds — known as ‘loss
and damage’ in UN talks — would be a critical issue
at the Cop27 climate summit”, what do the ‘rebuilding
funds’ refer to?

a) They refer to a kind of financial support to, exclusively,
indigenous communities affected by catastrophes and
destruction caused by the climate crisis.

b) They refer to a kind of financial support to countries and
communities that have contributed most to the green-
house gases heating.

c¢) They refer to a kind of financial support to communities
affected by catastrophes and destruction caused by the
climate crisis.

d) They refer to a kind of financial support to countries
and communities that are most equipped to cope with
the death and destruction caused by the climate crisis.

e) They refer to a kind of financial support to countries
that suffered unprecedented rainfalls, that is, Africa
and Pakistan.

03. In the sentence “The growing impact of the climate
crisis has been clear in 2022”, the main verb

a) is conjugated in present perfect and it indicates recent
events based on a situation that started in the past and
continues in the present.

b) is conjugated in simple past and it indicates a concluded
action that happened in 2022.

c) is conjugated in simple present and it indicates an action
that occurs nowadays.

d) is conjugated in present continuous and the main verb
indicates an action that is happening at the exact mo-
ment that the article is being written.

e) is conjugated in future since it indicates future plans for
the climate crisis in the next years.

04. ACCORDING TO the text, the report from UNEP
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a) says that climate change is necessary in order to avoid
catastrophes.

b) reports that people should avoid immigration to com-
bat climate change.

¢) said the worsening impacts of the climate change cri-
sis would exceed the ability to furnish protection
without far more funding adaptation.

d) states that the worsening effects of climate crisis
would regulate the need for fauna preservation with-
out far more funding.

e) none of the above.

05. ACCORDING TO the text, how much of the re-
quired finance was given by the rich nations to pro-
tect vulnerable people?

a) A huge fraction.

b) An unusual amount.
¢) 100% of the costs.
d) A small amount.

e) None of the above.

06. ACCORDING TO the text, within five years,

a) early warning systems for extreme weather must be
established all over the world.

b) countries must receive more funding and much better
data on climate risks.

¢) indigenous and local communities will not need early
warning systems for extreme weather.

d) countries must have better data on climate carnage in
the indigenous and local communities.

e) None of the above.

07. ACCORDING TO the text, climate action includes

a) cutting emissions to limit the impacts, predicting the
effects that cannot be avoided, and promoting re-
building in communities struck by impacts that can-
not be adapted to.

b) cutting emissions to limit the impacts, adapting to the
effects that cannot be avoided, and financing rebuild-
ing in communities affected by impacts that cannot
be adapted to.

¢) reducing emissions to control the impacts, adapting to
the effects in the indigenous and local communities,
and rebuilding local communities struck by climate
carnage.

d) cutting emissions to limit the impacts, adapting to the
effects of climate change in poor countries, and sav-
ing millions of lives from the climate crisis.

e) reducing emissions to change the effects of climate
carnage, adapting to the impacts of climate change,
and funding indigenous communities in poor coun-
tries.




LINGUA PORTUGUESA

tempo em que um ator, cantor ¢ bailarino negro bri-

lhava solitario nas pecas publicitarias de uma grande
varejista de moda parece cada vez mais distante. Se vol-
tasse a estrelar a campanha de uma marca em 2021, Se-
bastian dividiria as telas com familias negras que fazem
coisas triviais como trocar presentes em datas especiais,
mulheres que ndo sé servem, mas bebem cerveja, e crian-
¢as que falam com naturalidade sobre o que ¢ ter dois pais
ou duas maes.

Se as imagens mostradas pela publicidade vém en-
curtando a enorme distancia que ainda separa o marketing
da vida como ela ¢ — ou de como gostariamos que fosse
o olhar sobre o que nos parece diferente —, o consumidor
ainda ndo reconhece isso plenamente.

Perguntada pela primeira vez sobre qual marca lhe
vem a cabeg¢a quando se fala em diversidade, mais da me-
tade dos brasileiros entrevistados pelo Datafolha respon-
deu com um surpreendente “nao sei”.

A estreia da categoria Diversidade no 31° aniver-
sario da Folha Top of Mind se d4 apds uma longa luta de
grupos sub-representados por visibilidade, coroada por
debates quentes sobre o assunto nos anos mais recentes.
Porém, se 56% dos brasileiros ndo souberam responder a
pergunta, outros 44% apontaram uma marca — algo que,
em um pais com mais de 200 milhdes de habitantes, mostra
0 quanto o tema & promissor.

Entre as marcas mais lembradas, os votos se pul-
verizaram e todas elas ficaram com percentuais pequenos e
muito proéximos, impedindo a definicdo de uma favorita.

“Nao vejo isso como um problema, mas uma indi-
cacgdo de que esta comegando. A pauta estd presente, mas o
consumidor ainda ndo consegue identifica-la com a marca
A, B ou C”, diz Gisela Castro, professora de mestrado e
doutorado em comunicagdo e consumo da ESPM (Escola
Superior de Propaganda e Marketing).

Para ela, sem um vencedor, a pesquisa indica que
diversidade ¢ uma categoria em constru¢do. Mais forte em
segmentos mais escolarizados, o tema tem folego para ser
incorporado por outros grupos € reorganizar o oficio publi-
citario como um todo. “Nao adianta dizer: ‘Sou uma marca
amiga do diverso’. O consumidor precisa ter confianga que
¢ mesmo”’, acrescenta.

Dilma Souza Campos, CEO da agéncia de marke-
ting Outra Praia, conta que muito se falou de diversidade
nos ultimos anos, de programa de treinamento voltado para
profissionais negros a campanhas retiradas do ar. “Mas
quantos brasileiros sabem que chamamos isso de diversi-
dade?”
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Leia o texto e responda as questoes de 08 a 14.

MENCOES A MARCAS RELACIONADAS A DIVERSIDADE SE PULVERIZAM

Promissora, nova categoria Top Diversidade ainda nio tem lider na pesquisa Datafolha

Mesmo que algumas empresas sustentem metas de
inclusdo ambiciosas, Campos diz que a percepgao de que
ainda ndo se fez o bastante, somada a falta de didlogo de
algumas marcas com o consumidor médio e a forma como
a pergunta foi formulada na propria pesquisa, ajudam a ex-
plicar por que uma marca ndo conseguiu concentrar votos
suficientes para ser a vencedora.

E preciso ser mais didatico na hora de fazer a per-
gunta, ela observa. Da parte das marcas, também ha espago
para melhorar a comunicacdo com a populagdo brasileira
como um todo.

Diretor de pesquisas do Datafolha, Alessandro Ja-
noni explica que, da mesma forma que pode existir falta de
didatismo na questao, ela reflete a auséncia de didatismo
nas campanhas publicitarias em abordar o tema de forma
mais direta. “Nao tem como comunicar da mesma maneira
para todo o mundo com a mesma linguagem.”

Eneus Trindade, professor em comunicagao publi-
citaria da USP, diz que a comunicacdo sobre diversidade
precisa ser fortalecida. “Quando somos indagados sobre
campanhas que pensam a diversidade, sobre o que estamos
falando? Diversidade étnica, de género, classe social, am-
biental, religiosa? Talvez a pergunta seja feita de um jeito
que nao ¢ possivel, dentro das referéncias do individuo,
reconhecer os temas.”

Luciano Machado Rodrigues, professor-adjunto
do curso de comunicagdo social da Universidade Zumbi
dos Palmares, vé avancos na publicidade, resultado da es-
colarizacdo cada vez maior de grupos antes deixados de
fora.

“Ainda assim, muitas marcas trabalham na chave
do ‘um’: uma pessoa negra ou uma pessoa com deficiéncia,
que funcionam como uma espécie de brinde para provar
que valorizam a diversidade”, afirma. “Queremos demo-
cratizagdo de oportunidades.”

Para Trindade, quando o assunto ¢ diversidade,
¢ importante que as marcas associem a busca por valor a
perspectiva de avancgo civilizatorio. “Sabemos que consu-
mir determinado produto ndo ¢ a solucdo para a questao,
mas ajuda a visibilidade, a aceita¢do e abre espago para um
outro olhar que permite a mudancga.”

Texto de Flavia Lima
Disponivel em: https://top-of-mind.folha.uol.com.

br/2021/10/mencoes-a-marcas-relacionadas-a-diversida-
de-se-pulverizam.shtml
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08. Assinale a alternativa INCORRETA.

a) O texto ¢ informativo.
b) O texto ¢ argumentativo.
¢) O texto € um relato.

d) O texto ¢ ficcional.

e) O texto ¢ explicativo.

09. O texto discute, de modo geral, sobre:

a) a falta de representatividade negra em propagandas pu-
blicitarias.

b) o excesso de pecas publicitarias que veiculam temas
como diversidade.

¢) pouca importancia que a publicidade tem na vida dos
consumidores.

d) a tematica da diversidade ser pouco promissora no cam-
po da publicidade.

e) a publicidade e o marketing como formas de pulverizar
a discussdo acerca da diversidade.

10. Sobre as explicagoes de ndo haver vencedora na cate-
goria Top Diversidade, assinale a alternativa INCOR-
RETA.

a) Falta de didatismo na pergunta dirigida aos consumi-
dores.

b) Desconhecimento da populagdo média sobre o conceito
de diversidade.

c) Total auséncia de pessoas negras em campanhas.

d) Dificuldade das marcas em estabelecer elo entre o pro-
duto e o conceito de diversidade.

e) Campanhas que trabalham a partir da chave do “um”.

11. Na passagem “— ou de como gostariamos que fosse o
olhar sobre o que nos parece diferente —” aponta para:

a) a opinido da jornalista em relagdo ao modo como a pu-
blicidade tem diminuido a distdncia entre a represen-
tacdo publicitaria de uma marca e a vida como ela é.

b) o posicionamento do jornal contra a forma como as pe-
cas publicitarias t€ém exposto o tema da diversidade no
marketing e na vida das pessoas.

¢) o comentario da professora Gisela Castro em relacdo ao
marketing relacionado a diversidade estar ainda tate-
ando a vida como ela ¢é.

d) a pesquisa feita pelo Datafolha, a qual divulgou que me-
tade dos brasileiros ndo sabem sobre diversidade no
marketing publicitario.

e) o modo como os publicitarios esperam que sejam as pe-
cas veiculadas pelo marketing.

Concurso Vestibular 2023

12. O texto fala em treinamento voltado a profissionais
negros, escolarizagdo dos grupos deixados de fora e
democratizagdo de oportunidades. Em relagdo aos
objetivos dessas agoes, assinale a alternativa COR-
RETA.

a) Sdo objetivos divergentes e, por isso, ndo deveriam
aparecer num mesmo texto.

b) Sao perspectivas convergentes na defesa da educagao
como meio de diferentes grupos ganhar visibilidade.

c¢) Sao orientagdes que acusam o negro nao-escolarizado
e o deficiente incapaz de nao se esforcarem o bas-
tante.

d) Sao oportunidades amplamente ofertadas a populagao
negra e as pessoas com deficiéncia.

e) Sao acodes elitistas com o proposito de diminuir as di-
ferencas entre as classes sociais.

13. Em “Nao adianta dizer: ‘Sou uma marca amiga do
diverso’. O consumidor precisa ter confianca que ¢
mesmo”, a professora Gisela Castro adverte que:

a) a pauta da representatividade esta presente na publici-
dade, por isso, os consumidores sabem indicar uma
marca forte em publicidade com esse tema.

b) a discussao sobre a diversidade é uma categoria ja so-
lidificada no campo da publicidade, mas precisa ain-
da atingir outros grupos que ndo somente 0s menos
escolarizados.

c) a pauta da diversidade ja esta presente no campo da
publicidade e do marketing, contudo, o consumidor
ainda ndo consegue reconhecer uma marca que re-
presente efetivamente essa tematica.

d) a diversidade ainda ¢ uma categoria em construgao,
porém, com pouca importancia para oS consumi-
dores que confiam nas marcas compradas e em seu
marketing publicitario.

e) a indicagcdo de marcas relacionadas a diversidade se
pulveriza e enfraquece o tema para os consumidores
mais escolarizados.

14. A ideia contida no ultimo pardgrafo conclui que:

a) os negros e os deficientes devem consumir mais para
ganhar visibilidade.

b) as marcas devem ter cautela na publicizagao de negros
e pessoas com deficiéncia.

¢) o conceito de diversidade é discriminatorio, machista
e homofobico.

d) o comerciante deve prestar mais atencao as demandas
dos grupos minoritarios.

e) a visibilidade para a diversidade de consumidores pas-
sa pelo consumo.
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15. No que concerne ao texto Brds, Bexiga e Barra Funda,
de Alcantara Machado, assinale a alternativa COR-
RETA.

a) No primeiro conto se 1€ que o menino Gaetaninho, “an-
tes de alcangar a bola um bonde o pegou”. A gurizada
espalhou a noticia: “— amassou o bonde”.

b) Bras, Bexiga e Barra Funda pertence a escola realista/
naturalista, pois trata a morte dos pobres de forma nua
e crua, sem romantismo.

¢) Alcantara Machado produz um discurso laudatério no
que tange a vinda do imigrante alemao, no século pas-
sado, a exemplo de Canad, de Graga Aranha.

d) Nos momentos iniciais do texto, no “Artigo de fundo”,
a presenca dos imigrantes italianos € tratada de forma
pejorativa, pois no conto se 1€ que o governo de Sao
Paulo deveria deporta-los.

e) No “Artigo de fundo” nota-se a exaltagao do africano
em diaspora, haja vista que o negro no Brasil se adap-
tou, trabalhou, integrou-se e prosperou.

16. Acerca do poema “Quem sou eu?”, de Luiz Gama, as-
sinale a alternativa CORRETA.

a) O poeta vincula-se a corrente literaria do Barroco no
Brasil, haja vista sua poesia de tematica religiosa e cri-
tica social, a exemplo de Gregorio de Matos.

b) O poema em questdo dialoga com os temas do periodo
Barroco, quais sejam: a exploragao mineral e a cobran-
ca exacerbada de impostos que resultam na Inconfi-
déncia Mineira.

¢) No poema em foco se 1€ acerca da formagao do povo
brasileiro: o indio, o branco e o negro, que se identifi-
cam com o pensamento politico corrente, de liberdade,
igualdade e fraternidade para todos.

d) O poeta denuncia o magistrado, a nobreza e o clero ao
apontar para o preconceito racial no Brasil em relagdo
aos escravizados.

e) Luiz Gama, mesmo sendo um poeta branco, de origem
europeia, ndo aceita o regime escravocrata e ¢ um dos
primeiros nomes a lutar pela libertagao, que s6 ocorre-
r4 em 1888, com a Lei Aurea.

17. A respeito de O rei da vela, de Oswald de Andrade, ¢
CORRETO afirmar.

a) Encenada em 1937, a obra obteve muito éxito entre os
expectadores, sobretudo o publico da elite paulista,
que se viu representado no palco.

b) O autor enfatiza a contribuicdo da familia, enquanto
institui¢do, para a preservacao da sociedade brasileira
a partir da relacdo amorosa entre Heloisa e Abelardo.

c¢) Escrita em 1933 e publicada em 1937, a pe¢a mar-
ca um rompimento com a produg¢do inicial do autor
e com as ideias expressas em Manifesto da Poesia
Pau-Brasil e Manifesto antropofago.

d) A énfase sobre a profissdo de Abelardo simboliza o va-
lor do trabalho para a ascensdo social e a superacao
do atraso econdmico que o pais vivenciava na década
de 1930.

e) A partir da estética modernista, a peca aborda a di-
namica das relagdes capitalistas e o impacto do ca-
pital estrangeiro sobre o pais, tema articulado com
os acontecimentos histéricos do momento de escrita.

18. Sobre o conto “Deus sabe o que faz”, de Luiz Vilela,
¢ CORRETO afirmar.

a) A expressdo que da nome ao conto ¢ empregada de
forma recorrente no interior da narrativa, com sen-
tido irénico.

b) O conto, que integra a coletanea Tremor de terra, pos-
sui um narrador em primeira pessoa que nasceu cego.

¢) A expressao que da nome ao conto desvela a perspecti-
va religiosa que permeia a obra de Luiz Vilela.

d) A narrativa esta organizada em um unico paragrafo, o
qual sintetiza a trajetdria de superagdo de uma perso-
nagem que nasceu cega mas que morre consagrada
como um musico de sucesso.

e) O titulo do conto representa a perspectiva escolhida
pelo protagonista, que decide ndo se vingar da trai-
¢do sofrida, mas esperar pela justica divina.

19. Acerca do conto “A moga tecela”, de Marina Cola-
santi, ¢ CORRETO afirmar.

a) O fato de a personagem feminina ser uma tecela refor-
ca a visao patriarcal, de acordo com a qual a mulher
deve ocupar-se das tarefas restritas ao espaco domés-
tico.

b) No decorrer da narrativa, a atividade de tecer perde
seu teor positivo para tornar-se um peso sobre a per-
sonagem, o que culmina com o abandono da profis-
sdo.

¢) Em um jogo intertextual, o conto atribui a personagem
feminina o potencial de fazer, desfazer e refazer a
propria historia.

d) A narrativa tematiza a impossibilidade de sentir-se sa-
tisfeita estando sozinha, razao pela qual a moga tece
para si um companheiro com quem vive para sempre.

e) A narrativa tem um tom pessimista, pois o desfecho
consiste no destecer de tudo o que havia sido criado,
inclusive o marido, que acabou tornando-se nada.
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20. Considerando o poema “Vozes-mulheres”, de Concei-
¢ao Evaristo, assinale a alternativa INCORRETA.

a) O eu lirico narra a trajetoria de mulheres negras, alicer-
cado na memoria coletiva, projetando a importancia da
valorizagao das vozes dessas mulheres para o futuro.

b) O eu lirico narra a trajetéria das mulheres no Brasil,
desde a chegada da familia real, em 1808, até a con-
quista da liberdade, com a lei Aurea, em 1888.

¢) O poema aborda o tema do passado de sofrimento, ¢
valoriza a resisténcia a opressao vivenciada pelas mu-
lheres negras.

d) O poema demarca um posicionamento de inconformis-
mo com a escraviddo e de sonho com a liberdade.

e) O titulo deixa claro que a voz enunciativa do poema ¢
uma voz coletiva.

21. Tendo por base o poema “O adeus de Teresa”, de Cas-
tro Alves, ¢ INCORRETO afirmar.

a) O eu lirico do poema descreve a maneira como se da a
descoberta amorosa entre o eu lirico e Teresa até che-
gar ao fim dessa relagdo.

b) Cada uma das quatro estrofes do poema representa um
estagio do romance do casal.

¢) Na segunda estrofe do poema, os versos “E da alco-
va saia um cavaleiro/ Inda beijando uma mulher sem
véus...” revelam que o amor entre o casal se concreti-
zou carnalmente.

d) As quatro formas de Teresa se comportar durante as des-
pedidas — “corando” (verso 6), “entre beijos” (verso
12), “em solugos” (verso 18) e “arquejando” (verso
24) — denotam o percurso do relacionamento amoro-
SO.

e) O termo “arquejando”, presente no ultimo verso do po-
ema, revela que Teresa entregou-se a morte pela desi-
lusdo amorosa vivida.
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PROPOSTA 1

Redija um ARTIGO DE OPINIAO para ser publicada no jornal online www.uol.com.br abordando a
tematica:
PARTICIPACAO DAS MULHERES NA POLITICA BRASILEIRA

Mulheres batem recordes de participacio na Politica Brasileira

“A participagdo de mulheres estd avancando de forma significativa na politica, como podemos observar
ao visualizar os resultados das ultimas elei¢cdes e da ocupacao de cargos estratégicos no ambito da Camara dos
Deputados”. A observagdo ¢ da secretaria nacional de politicas para as mulheres do Ministério da Mulher, da
Familia e dos Direitos Humanos (MMFDH), Cristiane Britto, ao comentar fatos recentes da participacdo femi-
nina na politica. (...) Entre os destaques, a gestora chama a aten¢do para o nimero de mulheres que atualmente
ocupam a mesa diretora da Camara dos Deputados. (...) “Pela primeira vez temos trés mulheres na direcao da
Céamara dos Deputados: Rose Modesto (PSDB/MS), Marilia Arraes (PT/PE) e Rosangela Gomes (Republica-
nos/RJ)”, explica a secretaria.

Adaptado de: https://www.gov.br/mdh/pt-br/assuntos/noticias/2021/abril/mulheres-batem-recordes-de-participacao-na-
-politica-brasileira Acesso em: 20.11.22.

Participacio da mulher na vida politica

(...) O maior numero de candidaturas pode ser associado a uma maior emancipa¢do feminina, o que ndo
deixa de ser fato quando avaliamos as mudangas e transformagdes pelas quais o papel da mulher brasileira
passou, mas nao se resume a isso. Mesmo assim, segundo o site da Camara dos Deputados Federais, um estudo
da Unido Interparlamentar, ligada a Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU), colocou o Brasil em 120° lugar
em um ranking da propor¢ao de mulheres nos parlamentos, o que significa estar atrds de paises isldmicos como
Paquistdo, Suddo e Emirados Arabes Unidos. (...) O papel social da mulher e sua posi¢do na sociedade brasileira
ainda sdo permeados de contradi¢cdes. Em termos quantitativos, basta analisarmos alguns dados apresentados
pelo governo, observando-se que a participagdo das mulheres na Camara dos Deputados ¢ de 9% e, no Senado,
de 10% do total. Além disso, o nimero de governadoras de estado também ainda é muito pequeno.

Adaptado de: https://brasilescola.uol.com.br/sociologia/participacao-mulher-na-vida-politica.htm. Acesso em: 20.11.22.

PROPOSTA 2

Redija um COMENTARIO INTERPRETATIVO CRITICO acerca da tirinha a seguir para ser publicado em
um blog sobre Educa¢ao. Lembre-se de que vocé devera apresenta-la e interpreta-la criticamente.

ONTEM ACABOU A ACENDEMOS ’ - };ﬁEU PAi FOi A NOITE
LUZ LA EM CASA! UMA VELA... || PEGOU UM MAiS LEGAL DA
MiNHA {ium

. LiVRO!

E AGORA?!
»

beckilustras T gmail com

ESTAMOS ~
RALADOS!

Fonte: Alexandre Beck. Disponivel em: https://tirasarmandinho.tumblr.com. Acesso em: 25.10.22.
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